Interviews

Junge Designerinnen heute - zum Beispiel Katrin Warneke

Katrin Warneke ist eine junge Berliner Designerin, deren Berufsweg Ende der
80cr Jahre mit einer Tischlerausbildung begann. Sie hat danach an df:r Hochschule
der Kiinste in Berlin Industrial Design studiert und mit einer Studie iiber Bestat-
tungskultur abgeschlossen. Hier war nicht nur das Thema ihrer Arl?en unge-
wohnlich, sondern auch der konzeptionelle Ansatz. Sie war danach Stipendiatin
an der Akademie Schlof Solitude in Stuttgart und ist zur Zeit Fellow im EU-Post-
graduate Programme fiir Designforschung. Sie lehrt an der HdK B‘er'lin, de.r Burg
Gicbichenstein in Halle und an der Fachhochschule in Potsdam. Sie ist freiberuf-
lich titig und dabei, sich in der Designlandschaft fest zu etablieren.

FKW- Katrin, wie kam es, dafy du dich fiir diese Ausbildung und den Beruf ent-
schieden hast?

Katrin Warneke: Ich wollte nach dem Abitur Innenarchitektur studieren und ha—
be deshalb zuerst cine Tischlerlehre gemacht. Wihrend der Lehre habe ich mlc_h
anders orientiert und wollte in den grafischen Bereich beziehungsweise in d}e
Kommunikationsgestaltung. Die definitive Entscheidung war dann a.llerdm'gs ein
Wink des Schicksals. Ich hatte mich an der Hochschule der Kiinste in Berlin so-
wohl fiir Visuelle Kommunikation als auch fiir Industriedesign beworben und'bm
dann im Fachbereich Design angenommen worden. Heute arbeite ich allerdings
viel im grafischen Bereich, nicht zuletzt, weil es einfacher ist, davon zu leben. Au-
Rerdem finde ich, daff in beiden Arbeitsfeldern die informativen Strukturen am
wichtigsten sind und die interessieren mich am meisten. Sie sind das Geriist, «_:las
das Produkt hinterher ausmacht. So entwickle ich ein Produkt von der Funktion
her und die Asthetik richtet sich danach.

FWK: Du hast an der Hochschule der Kiinste in einer Projekegruppe studiert, die
sich nicht mehr am klassischen Designbegriff orientiert hat. Die Vorstellung, daf}
Designer nur Produkte fiir die industrielle Herstellung entwerfen, hat 31§h ja ge-
indert mit den Prozessen, die von der Industriegesellschaft zu einer Dienstlei-
stungsgesellschaft fithrten. Wie beschreibst du heute die Arbeitsfelder des De-
signs und deine Titigkeit als Gestalterin?

Katrin Warneke: Meine eigenen Arbeiten kniipfen derzeit nicht direkt an der in-
haltlichen Ausrichtung meines Studiums an. Es ist aber so, daff if:h durch den trai-
nierten konzeptionellen Designansatz vicles erwige, das fiir die Gestaltung von
Form nicht unbedingt relevant ist. Meine gestalterische Herangehensweise ist an
Individuen, Strukturen oder Prozessen orientiert.
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Naturlich geht es auch weiterhin um Produktgestaltung, aber es ist vieles hin-
zugekommen. Eine Designlsung mufd sich ja nicht materiell zulern, denn es geht
doch immer weniger um das Produkt an sich, als vielmehr um den Service, den es
erfillen soll. Wir haben im Studium gelernt, die ersten Fragen zu Beginn des De-
signprozesses neu zu stellen — ,,das Briefing zu ignotieren® — und nicht nur zu
schauen, wie ein Produkt besser gestaltet werden kann, sondern wodurch und auf
welche Arten kann eine besummte Leistung erbracht werden und auch ganz
grundsdtzlich zu fragen, ob wir diese Leistung so iiberhaupt brauchen.

Es gibt jetzt fir mich zwei berufliche Realitdten: Die eine ist das praktische
Tun. Es findet sich immer eine Moglichkeit, einen Auftrag zu bekommen. Die
andere Realitit, eher noch eine Wunschrealitit, ist angestossen von der Frage,
wie sich unsere Gesellschaft entwickeln wird und welche Rolle ich da als Desi-
gnerin spielen kann. Ich glaube schon, daff ich als Frau andere Qualititen habe
als Mianner. Z.B. in der Gesprichsfiihrung mit Auftraggebern, auch Einfithlung
und Wahrnehmungsvermogen. Ich arbeite mit Gefithl und mit Sinn fir
menschliche Zustinde und habe eine spezifische soziale Kompetenz einzubrin-
gen.

FKW: Verstehe ich das richtig, daf§ es darum geht, vom Reagieren auf Angebote
wegzukommen und selbstbestimmter ein Arbeitsfeld zu erdffnen?

Karrin Warneke: Ja,und in diesem Feld konnte mein grofites Interesse und mein
eigentliches Talent am besten zum Zuge kommen, ... aber das ganze miifSte sich ei-
gentlich anders nennen, denn es wire keine klassische Designpraxis.

FKW: Wenn man das jetzt weiter phantasiert, wo wiirde das hinfithren?

Katrin Warneke: Wenn ich es in klassischen Feldern beschreiben sollte, wire es
ein Teil von Unternehmensberatung, nicht im betriebswirtschafilichen Sinne,
sondern eher in Richtung corporate identity, also die Definition eines Unterneh-
mens.

Wenn man zum Beispiel ein Unternchmen oder auch im weiteren Sinn eine
Struktur tiber einen gewissen Zeitraum begleitet, um Prozesse zu beobachten und
darzustellen, dann kann es Aufgabe des Designers sein, zu erkennen, was da pas-
siert, welche Probleme es gibt und wie man Veranderungen herbeifithren kann.
Die entscheidenden Qualititen des Designers dabeisind das grofle Repertoire an
Darstellungstechniken und sein Improvisationsvermégen.

FKW: Das klingt nach einer Mischung von Gestaltung und Psychologie...
Katrin Warneke: Damit hat es sicherlich zu tun, allerdings haben Gestalter ganz
andere Mittel oder Methoden als Psychologen. Die psychologischen Aspekte fin-

de ich sehr spannend; es ist reizvoll sie zu begreifen und in einer allgemeinver-
stindlichen Weise zu vermitteln.
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FKW- In Weimar an der Bauhausuniversitit sind {iber die Halfte der Studieren-
den Frauen und auch an anderen Schulen ist der Frauenanteil relativ groff. Wenn
man dann allerdings die Designmagazine aufschligt, findet sich kaum eine Desi-
gnerin.

Katrin Warneke: Ich habe einen anderen Eindruck: Mir fallen besonders die
Frauen im Design auf und ich denke auch, daf§ sie zunehmend prisenter sein wer-
den. Zur &ffentlichen Prisenz gehdren allerdings auch Ehrgeiz und eine Lust an
Selbstdarstellung. Frauen sind meist sehr selbstkritisch. Deshalb entwickeln sie
eine hohe Kompetenz, aber der Darstellungsdrang um der eigenen Person willen,
den wir hiufig bei Minnern als erfolgreiches Muster sehen, ist bei Frauen nicht
besonders ausgeprigt. Ich denke also, daf§ die Frauen schon da sind, aber eben
nicht so prisent. Und natiirlich mufl man am Ball bleiben. Ich habe das festge-
stellt, nachdem ich von meinem 6-monatigen Aufenthalt in Stuttgart nach Berlin
zuriickkehrte und wieder von vorne anfangen mufite. Wenn ich jetzt ein Kind be-
kime und Angebote absagen miifite, dann wire mein beruflicher Weg wieder ge-
bremst. Es gibt wohl zunehmend Frauen, die deshalb — wenn tiberhaupt - lieber
spiter Kinder bekommen und sich vorher eine Grundlage an Erfahrung und Kon-
talten schaffen wollen, weil sie annehmen, daf} sie dann auch nach einem Jahr Un-
terbrechung leichter daran ankniipfen kénnen.

FKW: Gelten fiir Manner und Frauen unterschiedliche Erfolgskriterien?

Katrin Warneke: Du meinst die eigene Definition vom eigenen Erfolg? Nein,
grundsitzlich wohl nicht. Das kénnte ich allerdings auch nicht pauschal beant-
worten, weil doch letztlich jeder fiir sich selbst definiert, was Erfolg ist. Wenn sich
eine Frau in einer sogenannten Minnerdomine erfolgreich behauptet, dann
kénnte man vielleicht sagen, dafl dieser Erfolg unter den Umstinden etwas bedeu-
tender ist, weil die Chancen geringer waren. Unterm Strich aber bleibt Erfolg
doch eine individuelle Definition.

FKW: Ein wichtiges Kriterium fir Karriere scheint auch die eigene Vernetzung
zu sein.

Katrin Warneke: Die ,Vernetzung® — oder anders gesagt eine Menge guter Kon-
takte — ist nihrende Grundlage fiir eine stabile Selbstindigkeit. Ich brauche
Menschen, die ich in spezifischen fachlichen Fragen konsultieren kann, Men-
schen, mit denen ich mich iiber allgemeine und berufliche Fragen austauschen
kann und natiirlich Menschen, die bereit sind, mir interessante Auftrige anzu-
vertrauen. Diese Strukturen wachsen ja gliicklicherweise mit zunchmender Pra-
xis fast wie von selbst. Und man lernt mit der Zeit, wie wichtig und hilfreich sie
sind.

FRKW: Woran arbeitest Du gerade?
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Katrin Warneke: Ich entwickle zur Zeit Produkte fiir meine Sifligkeiten-Marke,
die bei Hussel unter Lizenz erscheint. Das erste Produkt ist inzwischen auf dem
Markt. Die Marke heift ,,K’s soul food kitchen®. Dahinter steht die Idee, Siflig-
keiten physiologisch zu erkliren und sie auf bestimmte Befindlichkeiten zu bezie-
hen. [ch mache dafiir das gesamte Konzept, wihle also die Produkte und gestalte
die Namen, Texte und Verpackungen. Ahnlich liegen die Aufgaben bei der Ge-
staltung einer neuen Kollektion fiir einen Geschenkartikelhersteller.

Junge Designerinnen heute - zum Beispiel Sandra Mosch

Obwohl ich immer wieder erfolgreiche junge Designerinnen kennenlerne, halte ich
es fiir cinen Mythos, daf8 Frauen und Minner im Design die gleichen beruflichen
Moglichkeiten hatten. Thr Chancen sind verschieden, und so werden sie in der freien
Wirtschaft nicht gleich behandelt. Vorher, an der Universitit, ist es einfach sich aus-
schliefflich auf Projekte und Forschung zu konzentrieren. Als Studentin wire mir
nie der Gedanke gekommen, dafl sich spiter irgendetwas dndern kénnte. Es war mir
klar, dafl es relativ wenig Frauen im Industrie Design gibt, aber ich dachte, das sei ein
Uberbleibsel der Vergangenheit, da es ja so viele Studentinnen im Industrie Design
gab und gibt. Nie hitte ich geglaubt, dafl viele iiberholte geschlechtsspezifische Vor-
stellungen noch Giltigkeit haben. Doch auch heute sind nur wenige Frauen in unse-
rer Berufsebene wirklich bekannt oder sogar beriihmt. Kaum jemand, der in diesem
Metier zu hause ist, kénnen zehn Designerinnen nennen. Auch in designhistori-
scher Hinsicht ist bisher nur wenig aufgearbeitet worden. Wem ist denn schon be-
kannt, dafl beispiclsweise cine Frau die Idee und den Anstoff zur Griindung der
Hochschule fiir Gestaltung in Ulm hatte? Oder wer erinnert sich heute daran, daf
Frauen bereits seit 1908 die Universititen in Deutschland besucht haben und sich
seitdem auf dem Arbeitsmarkt um gleichen Lohn fiir gleiche Arbeit, um Zugang-
schancen zu den Fiihrungsetagen bemiihen? Hat sich wirklich soviel gedndert?

Nach einem Abschluf} als Maschinen- und Anlagenmonteurin begann ich ein
Maschinenbaustudium, wechselte aber spiter an die Hochschule fiir Kunst und
Design Burg Giebichenstein, um Industriedesign zu studieren. Nach meinem Ab-
schlufl als Diplom Designerin, bekam ich ein Stipendium und arbeitete in der Ent-
wicklungsabteilung von Siemens Austria. Heute bin ich selbstindig fiir verschie-
dene Unternehmen tatig. Oftmals muf ich meine eigene Einstellung hinterfragen,
wenn ich einerseits 6kologische Experimente unterstiitze und andererseits Plaste-
spielzeug fir Kinder entwickle, nur weil ein Auftraggeber sich nichts anderes vor-
stellen kann und nicht zu tiberzeugen ist. Offenbar fillt es vielen Firmen immer
noch schwer, eine junge Frau zu beauftragen, um ein Produkt, eine Maschine oder
ein grafisches Firmenkonzept fir sie zu gestalten. Die Skepsis, die Frauen entge-
gengebracht wird, ist hoher als man erwarten sollte. Deshalb glaube ich, da man
prinzipiell unterscheiden mufl zwischen dem Studium an der Universitit und
dem Arbeiten in der freien Wirtschaft. Zeit und Geld stehen vor Idealen und der
gesetzlich verankerten Gleichberechtigung.
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Dies war frither dhnlich und scheint eine Konstante im Geschlechterverhiltnis zu
sein. Magarete Schiitte-Lihotzky beispielsweise hat einmal erzihlt, daff ihr Vater
zu threm Wunsch Architektin zu werden, gesagt hat: wer [t sich schon von einer
Frau ein Haus bauen? Dieser Satz ist mir oft im Ohr, wenn ich in Verhandlungen
sitze, man mich mit einem viterlichen Licheln betraut und meint: ,,Ihre Entwiirfe
sind gut, aber wir brauchen jetzt einen Designer, der die technische Seite zu Ende
bringen kann und die Produktionsverfahren kennt. Wenn wir jemanden brau-
chen, der Design macht, melden wir uns wieder bei ihnen.“ Ich bekomme selten
die Méglichkeit, meine technische Seite zu zeigen. Das ist die Realitit.

Die interessantesten Projelte entstehen vor allem dann, wenn ich frei und ohne
Vorurteile zu spiiren arbeite, und so meine ganze Erfahrung umsetzen kann. Eine
meiner intensivsten Arbeiten habe ich aus dem Studium mitgenommen. Ich befal-
te mich wihrend meines Diplomes mit dem grofien Gebict der Sonnenenergie und
den Méglichkeiten ihrer Gestaltung. Ich arbeitete mit Solarfirmen zusammen und
die Kontakte, die ich damals kniipfte, sind noch heute wichtig fiir mich und ma-
chen einen grofien Teil meiner Arbeit aus. Die Verbindung zwischen Design und
der zukunftsorientierten Energiegewinnung war und ist eines der interessantesten
Arbeitsfelder, da es eine gesellschaftliche Umstrukturierung vorausgesetzt. Als ich
anfing mich mit Solarenergie zu beschiftigen, glaubte ich einfach, Produkte mit
Photovoltaikzellen iiberziehen zu konnen und morgens meinen Kaffee durch So-
larstrom zu gewinnen. Diese Ansicht hat sich schon nach den ersten tieferen Re-
cherchen geindert und heute bin ich {iberzeugt, dafl die Dimension weit grofer ist
und technische Vorgaben eben nur einen Teil der Problematik ausmachen.

So kam ich dazu, die Vormachtstellungen und die Monopole der Energiewirt-
schaft zu hinterfragen. Sollte auch das ein Teil von Designarbeit sein? Sind wir als
Designer in einer Position, Strukturen nicht nur zu erkennen sondern sie auch zu
verandern? Design ist eben auch soziale Verantwortung und beschrinkt sich nicht
auf Formgebung. Ist es jeden Tag wieder moglich, diese Verantwortung zu iiber-
nehmen. Design ist nicht nur kiinstlerische Selbstbefriedigung, sondern Dienst
am Kunden und im besten Sinne auch ein Dienst an der Menschheit.

Vor zwei Jahren griindete ich mit einigen in Wien lebenden Designerinnen die
asterreichische Regionalgruppe des Designerinnen Forums. Wir treffen uns alle
zwei Monate, organisieren Veranstaltungen und bearbeiten gemeinsam Projekte
am Computer. Mittlerweile teilen wir uns nicht nur eine Website, sondern genie-
Ben die Moglichkeit, uns untereinander beraten zu konnen. Seit letzten Jahr bin
ich im Vorstand des Designerinnen Forums titig. Zur Zeit befasse ich mich mit
der Erstellung eines Konzeptes fiir das dsterreichische Umweltforum ,,Okosteu-
erjetzt“, Eine umfangreiche Kampagne, die viele Firmen vernetzt und die 6kolo-
gisch politische Landschaft in Osterreich verindern konnte. Design ist eben mehr
als man denkr.
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